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A MARKETINGSTRATEGIA c. tantérgy oktatédsanak célja a Gazdasagi ¢és vidékfejlesztési agrarmémok (BSc)

szak Marketing szakirany keretében olyan piacorientalt marketingstratégiai alapelvek, eszkézok és modszerek
atadasa, amelyek ismerete birtokaban a végzett hallgatok képesek lesznek

® astratégiakészitéshez kapcsolodo rendszerelméleti leivasok Osszeallitdsdra, illetve

® vdllalati szintii - és részstratégidk készitésére, megvaldsitisdra, ellendrzésére,

Kovetelmények és az értékelés madja:

Kollokviumi vizsgira az a hallgaté bocsathato, aki a félév folyaman elkészitette és bemutatta egy szabadon
valasztott vallalkozas stratégiai szemléletii elemzését. Az eldadas tartalmazza a kovetkezé részeket: a vallalkozas
bemutatasa, a makro- és mikrokdmyezet elemzése, versenytars analizis, a vallalkozas fé célcsoportjanak
elemzése foldrajzi, demografiai és pszichografiai jellemzék szerint, pozicionaldsi stratégia bemutatésa,
marketingeszk6zok jellemzése — termék-, ar-, elosztas- és kommunikéacids stratégia, SWOT analizis. Fejlesztési
javaslatok. frasbeli kollokvium az értékelés modja.



A tantargy témakorei:

Ssz.

ORA TiPUSA

ELOADAS TEMA

SZEMINARIUM TEMA

eléadas
szeminarium

Stratégiai tervezés és marketing
A stratégiai gondolkodas. Természetes
€s mesterséges rendszerek. A rendszer
miikddése, struktirdja. A tervezés
modszertana.

A stratégiakészités folyamata.
Marketing a stratégiaban, stratégia a
marketingben.

elbadas
szeminarium

A kitlsé kdrnyezet elemzése
A kornyezeti elemzés el6nyei és
folyamata. A kiilsé kornyezet f6
elemei. A tarsadalmi, technoldgiai és
természeti kornyezet fo elemei. A
gazdasagi, politikai és jogi kdrnyezet.

it

A STEEP-tényezO6k mindsitésének
és elorejelzésének maodszerei.

eléadas
szeminarium

A versenyhelyzet elemzése
A versenykdrnyezet elemei: piaci méret
¢€s ndvekedési iitem, piaci struktira és
piaci részesedés, alkupozici6 és
kéltségek. Stratégiai csoportok a
versenyhelyzet elemzése soran.

A versenytarsak azonositasanak
madszerei, lépéseik elérejelzése.
Versenytarsfigyelo rendszerek.

elbadas
szeminarium

A bels§ kirnyezet elemzése
A vallalkozasok ertforrasai,
képességei. A belsé marketing
kémyezet elemzés teriiletei,
modszerei: GYELV-elemzés,
portfolié elemzések.

Portfolio elemzések.

eléadas
szeminarium

A fogyasztoi igények megismerésének
modszertana
Megoldasi valtozatok keresése:
fokuszcsoportos elemzések,
észlelési térkép, eldny-haszon
elemzés.

Sziikségleteket és igényt feltard
modszerek: fogyasztoi elégedettség
vizsgdlat, vev6i panaszok kezelése..

eléadas
szeminarium

Piacszegmentdcio
A piacszegmentacid célja és folyamata.
A piacszegmentacié ismérvei. A
szegmensképzés folyamata.

A piaci szegmensek elemzése.

eléadas
szeminarium

Célesoport kivdlasztds, poziciondlds
A piaci szegmensek értékelése,
kivalasztasa. A potencialis
versenyelényok meghatarozésa.

A legjobb versenyelony kivalasztasa,

eléadas
szeminarium

Villalati szintii stratégidk
A piaci cél tipust stratégiak. Foldrajzi
alapu piaci stratégiak. A piaci belépés
idozitésén alapulo stratégidk. A piaci
elkotelezettség alapu stratégiak.

A piacleépitési stratégiak. Piaci
verseny alapu stratégiak.

elbadas
szeminarium

Részstratégiak: Termékpolitika
A termékfejlesztés folyamata. Az uj
termékotletek 1étrehozasa és értékelése.
Mingség-funkcid lebontasa. Az 4j
termékek sikere és bukasa.

A termék életciklus szerepe a
stratégiaban. Markastratégiak.

10.

elbadas
szeminarium

Részstratégiak: Arpolitika
Az 4rstratégia alapelemei: az arak
kialakitasat befolyasolo tényezok, az
arakat meghatarozo tényezok.
Jellegzetes arstratégidk. A tapasztalati
gorbe.

A jatékelmélet és a dontési fa
arstratégiai alkalmazéasa. Az offenziv
arazas alapelvei




Részstratégiak: E‘rtékesitéspolitika
Az értékesitéspolitika céljai és
struktiirdja. Intenzitas jellegii
értékesitési stratégiak. Vertikalis
marketing rendszerek. Az értékesitési
rendszer értékelése.

Logisztikai menedzsment, iizlet
elhelyezési modellek.

Részstratégiak: Kommunikdcios
politika
A piacbefolyasolas céljai és
koltségstratégiai. A piacbefolyasolas
elemeinek jelentésége.

A kommunikacios mix stratégiai.
Kapcsolatrendszerek.

A marketingstratégia megvalositisa és
ellendrzése
A stratégia megvaldsitasanak elemei. A
stratégia megvalositdsanak emberi
tényezdi. A marketingirdnyitds és —
ellendrzés.

Hallgatoi prezentaciok.

elbadas
szeminarium
Tt
elbadas
szeminarium
13.
eléadas
szeminarium
14.
Szakirodalom
Kotelezd irodalom

AZ ELOADASOK ANYAGA.,

Ajanlott irodalom
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